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Na Audi desde setembro de 2018, quando foi con-
vidado pelo CEO e presidente da marca no Brasil,
Johannes Roscheck, para unificar as areas de Co-
municacdo e Marketing e reposicionar aimagem das
quatro argolas no pais, Claudio Rawicz, de 45 anos,
diz que o principal desafio do momento é a consoli-
dacdo da Audi como a mais desejada e de maior pres-
tigio no segmento de automdveis de luxo. “A chegada
dos novos veiculos 100% elétricos da linha e-tron, a
renovacio completa dalinha de esportivosRe RSe o
lancamento dos novos produtos topo de gama nas li-
nhas A e Q tém sido fundamentais para tal objetivo.”

Mineiro de Belo Horizonte e torcedor fanatico do
Galo, o diretor de marketing e comunicacio da Audi
do Brasil conta que, entre as principais acdes da mar-
ca na pandemia, a Audi foi a primeira montadora a
alterar a logomarca: separaram as argolas tempora-
riamente, refor¢ando o distanciamento social. “Lan-
¢amos o movimento #DeixeSeuCarroNaGaragem,
seguido por diversas outras montadoras. Na pande-
mia, fomos pioneiros ao lancarmos um produto 100%
digital, o Audi e-tron, um case de sucesso em vendas, o
carro 100% elétrico mais vendido do Brasil em 2021.”

O executivo sublinha ainda que, durante o ul-
timo ano, os veiculos esportivos foram vendidos
de uma maneira que da ao cliente a possibilidade
de configurar os produtos da linha R e RS, criando
um carro unico. “Em menos de um ano de vendas,
mais de 400 carros desse segmento foram registra-
dos com recorde histdrico no 1° trimestre de 2021:
vendemos mais veiculos R e RS do que em qualquer
ano cheio desde a chegada da Audi ao Brasil.” O
ano da Audi também foi marcado pela campanha
de Carnaval: Claudia Leitte e Ivete Sangalo, no pri-
meiro show que fazem juntas, trocam o trio elétrico
por um carro elétrico, o Audi e-tron. “A repercus-
sao foi incrivel em earned media, fazendo da Audi a
marca mais lembradano Carnaval de 2021.”

Claudio ¢é jornalista de formacdo e se tornou,
como o proprio define, “um marqueteiro de ofi-
cio”, passando por todas as areas de Comunicacgéo
e Marketing em diversos segmentos da industria
automotiva: de automdveis e caminhdes a maqui-
nas agricolas e de construcéo. Faltava o segmento
de veiculos de luxo. “Os objetivos da Audi do Brasil,
quando fui convidado, eram absolutamente sedu-
tores. Afinal, fazer parte da maior renovacao tec-
noldgica da marca nos seus 26 anos de Brasil, com
30 novos lancamentos em trés anos, ¢ um desafio
incrivel do ponto de vista de Marketing e Comuni-
cacdo, além de uma imensa honra.”

Claudio acredita que a pandemia despertou
um sentimento ainda maior da popula¢do mun-
dial em relagio a sustentabilidade. “O movimento
global das montadoras, em func¢do do compromis-
so firmado no Acordo de Paris, para que todas as
marcas possam zerar a emissao de carbono de su-
as frotas até 2050, também tem contribuido para
a aceleracdo do desenvolvimento de veiculos ele-
trificados e/ou elétricos. Os carros elétricos sdo
uma delicia de dirigir, sio muito mais econ6micos
e contribuem por um mundo melhor.” (DG)



