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CAPA MELHORES CMOS DO BRASIL

PEPSICO, RECKITT, SMILES E VIVO.
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VP DE MARKETING DA PEPSICO BRASIL ALIMENTOS

“SE VOCE FICA SO NO ESCRITORIO, E DIFICIL SE CONECTAR COM
AS PESSOAS - ME FASCINA ENTENDER DE GENTE, TER UM OLHAR
CADA VEZ MAIS HUMANO."

aulistana do Tatuapé, Cecilia teve uma infancia de muitabrincadeira
narua: taco, queimada, bicicleta - dentro de casa, a farra também era
grande: a mais velha de quatro irmaos, cachorro pra ca e pra la... Na
fase adolescente, sobressaiu um lado mais introspectivo: gostava de
ficar sozinha, lendo, em vez de sair toda hora com os amigos. “Minha
mée (professora até hoje) lia muito, e minha avé tinha a colecéo da
Agatha Christie, na qual fiquei viciada. Viajava nas histérias. Outro
livro que adorei foi Capitdes da Areia, de Jorge Amado”, conta a executiva,
hoje com 44 anos, VP de Marketing da PepsiCo Brasil Alimentos hd dois anos
(no marketing da companhia esta ha cinco anos).

Semeado pela frequéncia de leitura
(“passava as férias lendo de tudo”),
o sonho de ser escritora entrou no
radar de Cecilia — o que acabou néo
acontecendo, mas foi o suficiente
para coloca-lanos trilhos da comuni-
cacgdo social, curso superior no qual
se formou pela ESPM. A publicidade
logo a fisgou, e o desejo de morar
sozinha e ter independéncia finan-
ceira acelerou a estudante a buscar
seu primeiro emprego. Conseguiu
entrar no programa de trainee da
Camara Americana.

Subiu um degrau quando foi atras de
outro anuncio no mural da faculdade:
estagio no trade marketing da Unile-
ver. “Nem sabia o que era, mas a pala-
vra marketing ja bastou para me inte-
ressar.” Aqui, uma curiosidade sobre
a trajetdria da executiva e de seu pai:
ele trabalhou na Unilever até 1994
- Cecilia entrou na companhia em
1999, e 14 ficou por 19 anos. “O desafio
que tenho atualmente é o mais legal
da minha carreira toda - cuidar do
negocio de salgadinhos da PepsiCo,
com marcas das mais amadas nesse
segmento, como Doritos, Cheetos,
Ruffles, Lay’s e Elma Chips.”

Ao destacar grandes trabalhos recen-
tes, a CMO lembra da campanha de
Lay’s, do ano passado. “Mostramos
algo que nem todo mundo sabe, que
a nossa batata vai do campo para o
pacote em 48 horas, um processo sim-
ples que envolve batata, 6leo e sal.
Temos uma preocupacio muito genu-
ina com o consumidor e com a diver-
sidade que envolve nossos castings.”
Para 2023, ela sublinha que o desafio
é enorme, uma vez que os resultados
dos anos anteriores sio muito bons.
“A barra esta alta para gente con-
tinuar evoluindo; seguir relevante
para o consumidor em um ambiente
sempre em transformacéao.”

A rotina de Cecilia se divide entre
o filho Nic, de 7 anos, (“superfofo,
uma figura, aprendo muita coisa
com ele”), a pratica de pilates (“faco
ha mais de 10 anos, trés vezes por
semana, cedinho”) e os compromis-
sos profissionais. “Se vocé fica s6 no
escritorio, é dificil se conectar com
as pessoas — me fascina entender de
gente, ter um olhar cada vez mais
humano.” (DG)



